
Scenár 1: 

Respondenti: 5 

Cieľ: Zistiť, ktorý dizajn preferujú používatelia. 

Zistenie: Všetci používatelia preferujú nový dizajn webu, 1 používateľ by vymazal logo 
z pravej strany.  
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Scenár 2: 

Respondenti: 5 

Cieľ: Pozrite sa 5 sekúnd na obrázok a napíšte čím sa zaoberá firma. 

Zistenie: Všetci používatelia zistili, že sa jedná o stavebné prace a činnosti s tým spojene. 

 



 

 

 



Scenár 3: 

Respondenti: 5 

Cieľ: Kde by ste hľadali kontaktné údaje? 

Zistenie: Všetci používatelia správne našli kontaktné údaje a 3 používatelia by chceli zväčšiť  
font. 

 



 

 

  



 

Porovnanie 

1. Hľadanie kontaktných údajov, používateľ intuitívne vie že má hľadať v karte kontakt 
a už sa nemýli. 

 

 

 



 

2. Používateľ vie že sa jedná o stavebnú firmu vďaka vytvorenej sekcii naše služby 

 

 



 

 

 



Záver: 

Výsledky scenárov potvrdzujú úspešné splnenie hlavných cieľov redizajnu. Nový web je 
rýchlo čitateľný, vizuálne príťažlivý a navigačne konzistentný, čo sa prejavilo v 100% 
úspešnosti pri kľúčových úlohách (identifikácia zámeru, nájdenie kontaktov). 

V porovnaní s pôvodným dizajnom, kde prevládala vizuálna kritika a komunikačná 
nejednoznačnosť, nový dizajn transformoval web na efektívny a používateľsky prívetivý 
nástroj. 


