Scenar 1
First click test
Pocet respondentov: 5

Popis : Zistenie ¢i sa respondenti vedia orientovat na stranke

Otazka : Kam by ste klikli, keby ste si chceli pozriet ponuku jedal ?

Odpovede :

Bolo zlozité najst menu ?
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Chceli by ste tuto ponuku mat niekde inde ?
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Zaver:

VacésSina respondentov vedela, kde maju klikat, aby nasli menu a bolo to pre nich
jednoduché.

Scenar 2

Preference test

Pocet respondentov: 5

Popis : Zistovali sme, ktoré logo sa respondentom viac pacilo

Odpovede :



(2 Ktoré z tychto log sa vam viac padi ? o

[«

Participants selected their preference from the options below.
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lepsie je

v jednoduchosti je krasa

Je krajsie

Je proste krajdie

Modernejsie, prijemné na pohlad

Zaver:

VSetkym respondentom sa pacilo nove, vynovené logo.

Komparacia:

Prechod zo starého navrhu na novy priniesol vyrazné zlepSenie v prehladnosti a vizualnej
identite. Zatial ¢o v starom navrhu respondenti hladali polozky ako boli napriklad Salaty
Ze by mali byt umiestnené vySsie, v novom rozhrani bola orientacia a hladanie menu pre
vSetkych respondentov prirodzené a bezproblémové. Najvacsi posun nastal pri logu,
pbévodné logo bolo vnimané chaoticky a ¢ast respondentov Ziadala jeho modernizaciu Ci
zmenu farieb, ale nové logo v teste preferencii zvitazilo u vSetkych opytanych, ktori ho
oznadili za modernejSie a esteticky prijemnejSie. Novy dizajn tak UspeSne odstranil
predchadzajuce nedostatky a stavil na jednoduchost, ktora respondentom vyhovuje
viac.



