
Scenár 1 

V prvom scenári sme zisťovali, kam by používatelia klikli, ak by chceli nájsť kontakt, a zároveň 

sme overovali, či je umiestnenie kontaktu dostatočne viditeľné. 

 

First Click Test 

Počet účastníkov: 19 

 

Kam by ste klikli pre kontakt ? 

 

 

 



 

 

 

 

Výsledky: 

 

 

 

 

 

 

 

 



Scenár 2 

V tomto teste sme zisťovali, či je úvodná sekcia a úvodný text na hlavnej stránke dostatočne 

pútavý, dobre formulovaný, informatívny a či si návštevníci zapamätajú, čomu sa firma 

venuje. 

 

Five second test 

Počet účastníkov: 8 

 

 

 

 

 

 

 

 



Výsledky: 

 

 



Scenár 3 

V treťom teste som zisťoval, ktorá verzia mapy viac vyhovuje návštevníkom. Test som 

realizoval preto, lebo plánujem odstrániť podstránku s kontaktmi a nahradiť ju samostatnou 

kontaktnou sekciou na konci hlavnej stránky. 

 

Preference test 

Počet účastníkov: 10 

 

 

 

 



Výsledky: 

 


