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Bc. Adrian Kopanyi
1. Analyza pouzitel’nosti rozhrania

1.1 Intuitivnost’ navigaénych prvkov pre konverziu

Otazka: Pokial by ste chceli kontaktovat tuto firmu, kam by ste klikli?

e Miera tspesnosti: 100 % (7/7 respondentov).

e Zhrnutie: Identifikacia kontaktnych informacii prebehla u vSetkych subjektov bez
kognitivnych bariér. Umiestnenie Call-to-Action (CTA) prvkov je v sulade s mentalnymi
modelmi pouzivatel'ov, ¢o zabezpeCuje vysoku efektivitu pri vyhladavani kliGovych
udajov.

1.2 Informacna architektira a saturacia adajov
Otézka: Nachddzalo sa podla vis na uvodnej stranke dostatok zakladnych vudajov?

« Kvantitativne hodnotenie: Priemerna hodnota 5 (Likertova $kala).



Zhrnutie: Respondenti vyjadrili absolutnu spokojnost’ s rozsahom poskytovanych
informdacii. Uvodnd stranka uspeSne plni funkciu primarneho informac¢ného zdroja bez
pritomnosti informac¢ného Sumu, ¢o vedie k maximalnej subjektivnej spokojnosti.

Spolocr

ej hiavnou naplfiot

Potrebujete nieco previezt alebo priviezt?

‘Chcem nezavazni cenovu ponuku Kontaktujte nés

1.3 Percepcia hierarchie a prehl’adnosti navigacie

Otézka: Prisla vam navigacna lista stranky dostatocne prehladnad?

Kvalitativne hodnotenie: Jednozna¢ne pozitivna validicia (binomické rozdelenie
odpovedi).

Zhrnutie: Analyza verbalnych vypovedi potvrdila vysokti mieru prehl’adnosti.
Respondenti vyzdvihli najmi rychlost’ orientacie v trukture webu. Navigaéna lista spiiia
kritéria zrozumitelnosti a umozituje plynuly priechod informac¢nou architekturou stranky.

Vysledky testovania preukézali nadpriemernt tiroven pouzitel'nosti. Systém nevyZzaduje Ziadne
okamzité korektivne zasahy do informacnej Struktary ani vizualnej navigacie.



2. Analyza kognitivnej zataZe a vizualnej retencie
2.1 Zapamitatel’nost’ naviga¢nej Struktiry
Otézka: Aké moznosti obsahovala navigacna lista?

« Kvantitativne vysledky:
o Uvod: 100 % tspesnost’.
o Sluzby a cennik: 100 % uspesnost’.
o O nés: 100 % tGspesnost.
o Kontakt: 100 % tspesnost.

e Zhrnutie: Respondenti vykazuju perfektna retenciu hlavnych naviga¢nych kategorii po
kratkodobej expozicii. To potvrdzuje, Ze ndzvoslovie a kontrast v menu su optimalne
nastavené, ¢o minimalizuje kognitivnu zat’az pri prvom kontakte s webom.

2.2 Efektivita 5-sekundového testu (Vizualna hierarchia)
Kontext: U¢astnici sledovali dizajn po dobu 5 sekund s cielom zapamitat’ si kI'a¢ovy obsah.

e Zistenia z testu: Dominantnym vizualnym prvkom je nazov spolo¢nosti "BRAKO s.r.0."
a tematicka fotografia vozového parku.
o Ziadny z respondentov (0 %) si neasocioval s navigaciou irelevantné prvky ako
"Volat™, "Spat™ alebo "Poslat’ mail", ktoré v liSte absentuju.
e Zhrnutie: Vizualna hierarchia stranky uspesSne filtruje podstatné informacie od
sekundarnych. Ucastnici dokazali v extrémne kratkom &ase presne identifikovat
informacnu Struktaru, ¢o indikuje Cisty a funkény graficky dizajn uvodnej sekcie.

Druhé faza potvrdila vysokt mieru zapamaétatel'nosti klI'i¢ovych funkénych prvkov. Stranka
efektivne komunikuje identitu firmy a navigaéné moznosti uz v prvych sekundach interakcie.



3. Analyza vizualnej retencie a kvality dizajnu

3.1 Kognitivna miera zapamatania
Otézka: Aké moznosti obsahovala navigacna lista?

« Kuvantitativne vysledky: Uspesnost’ 100 % (7/7 respondentov) pri identifikacii vietkych
Styroch kI"aicovych poloziek: ,Uvod“, »Sluzby a cennik®, ,,0 nas* a ,,Kontakt®.

e Zhrnutie: Po kratkej, 5-sekundovej expozicii dizajnu si vSetci Gcastnici bezchybne
zapamatali Struktiru menu. Vysoka presnost’ potvrdzuje optimalnu Citatel'nost’ a efektivne
spracovanie informacnej architektiry, ktord nezanechava priestor pre méticu interpretaciu.

3.2 Subjektivne hodnotenie a potreba modifikacie
Otézka: Co by ste zmenili na dizajne navigacnej listy?

« Kvalitativne zistenia: 71 % respondentov (5 zo 7) vyslovne uviedlo, Ze by na dizajne
nemenili ,,nic¢*.

e Zhrnutie: Dizajn je vnimany ako koherentny a vizualne vyvazeny. Ojedinelé pripomienky
k farbe alebo vel'kosti pisma (2 respondenti) nepredstavujt signifikantny trend, ¢o indikuje
vysoku trover estetickej spokojnosti cielovej skupiny.

3.3 Validacia priestorového umiestnenia
Otézka: Zmenili by ste umiestnenie navigacnej listy?

o Konsenzus respondentov: 100 % zaporna odpoved’ na potrebu zmeny pozicie.

e Zhrnutie: Fixacia navigacie v hornej Casti stranky je subjektmi hodnotena ako ideélna,
pricom jeden z respondentov zdoraznil, ze liSta je umiestnena presne tam, kde ju pouzivatel’
okamzite ocakava. Toto potvrdzuje stlad rozhrania s konvenénymi UX Standardmi.

Testovanie preukazalo, Ze vizudlna identita a funkéné rozloZenie prvkov BRAKO s.r.o. su
vysoko zapamadtatel'né a nevyzaduju Strukturdlne zmeny. Web tspesSne komunikuje kl'acové
informécie uz v prvych sekundach interakcie.



4. Zaver

Na zéaklade syntézy vysledkov troch faz testovania mozno konstatovat’, Ze webové rozhranie
vykazuje vysokl mieru pouzitel'nosti a vizualnej zrozumitel'nosti:

e Vysoka konverzna priechodnost: Vsetci respondenti UspeSne a bez vahania
identifikovali kontaktné prvky, ¢o potvrdzuje intuitivnost’ naviga¢nej cesty k ciel’u.

« Optimalna informaé¢na saturacia: Uvodna stranka dosiahla maximalne skore 5 v oblasti
dostatocnosti zakladnych tdajov, €o sved¢i o spravnom nastaveni obsahu pre ciel'ovu
skupinu.

e Vynikajuca vizualna retencia: 5-sekundovy test preukazal 100 % Gspe$nost’ zapamatania
si kPaéovych kategorii navigacie (Uvod, Sluzby, O nas, Kontakt)

o Esteticka a S$trukturalna zhoda: Pouzivatelia povazuji vizudlne spracovanie a
umiestnenie navigacnej liSty za optimdlne a nevyzadujlce ziadne zadsadné zmeny.



