
Scenár 1 

V prvom scenári je skúmané, či rozloženie prvokov na hlavnej stránke webu, konkrétne 2 
bočné lišty, je vhodné.  

Ciele : 

1. Zistiť, či 2 bočné lišty sú na hlavnej stránke webu vhodné.  
2. Zistiť, či respondenti považujú za vhodné zmeniť ľavú bočnú lištu a hlavnú 

navigáciu stránky 

  



 

1. Považujete za vhodné, že stránka má 2 bočné lišty ? 

Respondenti vo väčšine považovali za vhodné, že stránka ma 2. bočné lišty 

 

2. Vymenili by ste umiestnenie hlavnej navigácie a ľavej bočnej lišty ? 

Respondenti vo väčšine považovali za vhodné vymeniť hlavnú navigáciu za ľavú bočnú 
lištu 

 

Zhodnotenie testu: Respondenti vo väčšine považovali za vhodné, že hlavná stránka má 
2 bočné lišty. Väčšina respondentov sa v testovacom scenári vyjadrilo, že by považovali 
za vhodné keby je ľavá bočná lišta vymenená za hlavnú navigáciu  



Scenár 2 
Druhý test skúma, kde by respondenti klikli na hlavnej stránke, ak by chceli zistiť, kde sa 
nachádza budova SMÚ. Test je typu first click.  

Otázka : Keby ste chceli zistiť, kde sa nachádza budova smú kam by ste klikli ? 

 Po vykonaní testu respondenti odpovedali na 1 otázku: Je prvok zreteľne umiestnený a 
preferovali by ste radšej keby je vytvorená sekcia kontakt ? 

Cieľ testu: Zistiť, či by nebolo vhodnejšie, keby je adresa budovy SMÚ v podstránke 
kontakt. 

 



  

Zhodnotenie testu : Respondenti klikli na 3 rôzne pozície na stránke s cieľom zistenia 
adresy budovy SMÚ. 2 z 3 respondentov klikli na prvok kontakt. Výsledok naznačuje, že 
by bolo vhodnejšie keby sa adresa budovy nachádza v podstránke kontakt. 



Scenár 3 
Tretí scenár skúma, kde by respondenti klikli na web stránke, ak by chceli nájsť kontakty 
na osoby ústavu. Možnosť prejsť na podstránku kontakty sa nachádza na stránke 2 krát, 
a bočná lišta v pravo poskytuje základné kontakty na ústav. Test je typu first click. 

Otázka : Chcete otvoriť kontakty ústavu, kam by ste klikli ? 

Cieľ: Zistiť, ktorú voľbu respondenti zvolia a odstrániť duplicitné presmerovania na 
podstránku kontakty 

 

Zhodnotenie testu: Test skončil nejednoznačne, každý respondent klikol na iné miesto 
na hlavnej stránke. Získané dáta naznačujú, že obsah pravej lišty zmietol respondenta 
a bolo by vhodnejšie keby kontakty na hlavnej stránke sa presunú do podstránky 
kontakty. Pravá lišta nepresmeruje používateľa na podstránku kontakty, neplní svoj účel.  

  



Scenár 4 
Štvrtý test skúmal kde by respondenti klikli na web stránke, ak by chceli prejsť na hlavnú 
stránku. Test je typu first click. 

Otázka : Kam by ste klikli, aby ste sa dostali na úvodnú stránku - home page? 

Cieľ : Zistiť, či respondenti využijú logo ako možnosť navigácie na hlavnú stránku. Toto 
zistenie určí, či je v navigačnej lište odkaz na stránku zbytočný 

 

 

Zhodnotenie testu: Všetci respondenti využili logo stránky na navigáciu na hlavnú 
stránku, čo potvrdzuje predpoklad, že odkaz v bočnej navigácii je zbytočný 

  



Scenár 5 
V piatom teste sa respondentom ukáže hlavná stránka na 5 sekúnd. 

Zadanie: Pozrite sa na obrázok a nájdite vyhľadávanie 
Otázka: Považujete umiestnenie navigácie za vhodné 

Ciele : Je vyhľadávanie vhodne spracované? 

 

 

 

 

 

 



 

Zhodnotenie testu: Respondenti poskytli rôzne odpovede. Na základe odpovedí nie je 
možné usúdiť, či sa má vyhľadávanie na stránkach prepracovať. Test neposkytol 
užitočné informácie. 


