Graficky dizajn stranky

Novy navrh loga

Logo bolo inspirované ndzvom
firmy M&E Kassa a preto
kombinuje prvky pismen M a E

do jedného dizajnu.

Tato kombindcia vytvara
unikéatny symbol, ktory zaroveti Od napadu k realizacii
vizualne odkazuje na identitu

spolo¢nosti.

Nezavé&zna cenova ponuka




Pre novy dizajn webovej stranky boli zvoleny bezpétkovy font futura. Farebna schéma
stranky je inSpirovana prirodnymi materialmi, pricom prevladaja tony hnedej, bielej a zelene;.
Hned4 symbolizuje drevo ako hlavny materidl stolarskej vyroby, biela poskytuje Cisté a jasné
pozadie, ktoré zdoraznuje obsah, a zelena sluzi ako akcentova farba na hlavicku a pitu. Logo
stolarstva je umiestnené v 'avom hornom rohu, ¢im slizi nielen ako odkaz na domovsku
stranku, ale aj ako vizualny orienta¢ny bod. Naviga¢né menu je horizontdlne umiestnené v
hlavicke a obsahuje prehl'adné odkazy na hlavné sekcie stranky. Hero sekcia na uvodnej
stranke vyuziva vel'ky obrazok a nadpis, ktoré sa nachadzaju v optickom strede obrazovky.
Pod hero sekciou sa nachadza galéria prace, kde su prezentované ukazky vyrobkov firmy.
Dal$ou sekciou je nezavizna ponuka, ktora obsahuje formular na dopyt cenovej poziadavky,
pri¢om je navrhnutd tak, aby bola jednoducha a rychlo dostupna. Stranka kon¢i patou, kde je

umiestneny kontakt vratane adresy, telefonneho c¢isla, e-mailu a odkazov na sociélne siete.

Tento dizajn bol vytvoreny s ohl'adom na jednoduchost’ a funkénost’, pricom vizudlne prvky a
rozloZenie su starostlivo navrhnuté tak, aby reflektovali hodnoty a identitu stolarstva a

zaroven poskytli pouzivatel'om prijemny a intuitivny zazitok.



Analyza testovacich scenarov

Otazka €. 1: Kde by sa mohol nachadzat’ formular o nezaviaznt cenovu ponuku?
y p

Ciel’ testu: Overit’, ¢1 je umiestnenie formulara intuitivne a 'ahko najditel'né pre
9
pouzivatel'ov. Jeho vidite'nost’ a umiestnenie by mali minimalizovat’ zméitenie pouzivatelov a

maximalizovat’ konverzie.

Vysledok testovania: 15/15 respondentov (100%) odpovedalo spravne a kliklo na nezavaznu

cenovu ponuku.

Zhrnutie: Umiestnenie formulara je jasné a pouzivatel'sky intuitivne, ¢o naznacuje, ze nie je

potrebné ziadne zmeny.
Otazka €. 2: Kde ste si skor v§imli kontakt?

Ciel testu: U¢elom bolo zistit’, ktory prvok kontaktu (tlagidlo , Kontaktujte nas“ alebo
,Kontakt v menu) najlepsie sliizi na upttanie pozornosti. Tato informacia pomdze
optimalizovat’ zobrazenie kontaktnych informécii, aby boli 'ahko dostupné a efektivne

napliiali potreby pouzivatelov.



Vysledok testovania:

e 8 respondentov (53,3%) kliklo na ,,Kontaktujte nas®.

e 6 respondentov (40%) kliklo na ,,Kontakt* v menu.

Zhrnutie: Pouzivatel'ov najviac zaujme vyrazny CTA (Call to Action) prvok ,,Kontaktujte
nas“. Kontakt v menu je menej viditel'ny, ale stale relevantny. Zachovaji sa oba spdsoby

zobrazenia.



Otazka €. 3: Kam klikn0t,, aby ste sa dostali spat’ na domovsku stranku?

Ciel’ testu: Overit, ¢i pouzivatelia intuitivne chapu navigéaciu spit’ na hlavnu stranku cez

logo.

Vysledok testovania: 15/15 respondentov (100%) kliklo na ikonu loga v 'avom hornom

rohu.

Zhrnutie: Funkcionalita navratu na hlavnu stranku cez logo je dobre pochopena. Nie st

potrebné Ziadne Gpravy.
Otazka €. 4: Co sa vdm nepaci na novej stranke?

Ciel testu: U¢elom bolo identifikovat’ pripadné slabé miesta a oblasti, ktoré by mohli byt
pouzivate'mi vnimané negativne alebo ako neprijemné. Tieto poznatky mozu byt’ pouzité na

doladenie dizajnu a funk&nosti webu.
Vysledok testovania: Vicsina odpovedi bola neutralna alebo pozitivna:

e 12 respondentov uviedlo ,,ni¢*.

e 2 respondenti uviedli, Ze GPS stradnice by mohli byt’ lepSie umiestnené.



e | respondent uviedol font.

Zhrnutie: Celkovo je novy dizajn stranky hodnoteny pozitivne. Respondenti nezaznamenali
vyznamné problémy alebo dizajnové nedostatky az na font, ¢o poukazuje na vysokl mieru
spokojnosti. MenSie vyhrady k umiestneniu GPS suradnic st I'ahko riesitelné tipravou sekcie

,,Kontakt®.
Otazka ¢. 5: Ktora stranka skor zaujme?

Ciel’ testu: Cielom bolo ziskat’ spatnu vdzbu na atraktivitu redizajnu a porovnat’ ho s

povodnym dizajnom.
Vysledok testovania:

e 13 respondentov (86,7%) preferuje novy dizajn.

e 2 respondenti (13,3%) preferuju stary dizajn.

Zhrnutie: Novy dizajn je jasne vnimany ako atraktivnejsi, priCom ho preferuje vel'k4 vdcsina
pouzivatel'ov. Respondenti, ktori preferovali stary dizajn, mohli byt ovplyvneni zvykom alebo

osobnymi preferenciami. Tento vysledok naznacuje uspech redizajnu a jeho pozitivny dopad.
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significant. This means that you can be very confident that it is actually better, and not performing better due to random chance.

Otazka €. 6: Ako by ste ohodnotili svoju celkovll sklisenost’ s touto strankou od 0 do 10?

Ciel’ testu: Ziskat’ kvantitativne hodnotenie pouzivatel'ského zazitku, ktoré reflektuje celkovu

spokojnost’ s dizajnom, funkénost'ou a intuitivnostou webovej stranky:.
Vysledok testovania:

¢ 9 bodov: 47% respondentov.
e 8 bodov: 20% respondentov.
e 10 bodov: 20% respondentov.

e 6 bodov: 7% respondentov.



e 7 bodov: 7% respondentov.

Zhrnutie: Priemerné hodnotenie je priblizne 8,5, ¢o naznacuje vysoku spokojnost’
pouzivatel'ov. VacSina respondentov uviedla hodnotenia medzi 8 a 10, ¢o potvrdzuje Gspesny
redizajn. Niektoré nizSie hodnotenia mézu byt désledkom subjektivnych preferencii alebo

mensSich technickych detailov, ktoré je mozné zlepsit'.
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Redizajn webovej stranky bol Gspesny a je vnimany ako pozitivna zmena zo strany
pouzivatel'ov. NajdolezitejSie navigacné prvky a kl'ai¢ové funkcie (napr. formular na cenova
ponuku a kontakt) st intuitivne a pouzivatel'sky privetivé. Vacsina respondentov hodnoti

novy dizajn ako atraktivnej$i a poskytuje vysoké hodnotenie spokojnosti.



